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Sein & Haben Analytics

Verhaltensbasierte Konsumenten Analyse kurz erklart.




Sein und Haben Analytics

Wir nutzen verhaltensbasierte Analysen - von Zielgruppen, Themen &
Entwicklung von wirksamen Marketing-Konzepten und innovativer Mar

Personas -

‘Ur die kreative

<en-Kommeu

nikation.




Wie funktioniert verhaltensbasierte Konsumentenanalyse und welche Vorteile bietet sie?




Umfrage V5 Authentisches Online-Verhalten

Gartner
niclscn

bAptas: [d1l

Ipsos

GWI.
YouGov

KANTAR
statista "a

Kl-basierte Verhaltensanalyse von
Konsumenten.

» Erfasst das authentische Online-
Verhalten von Menschen

» Erfasst das Verhalten in totaler
Quantitat - nicht in Hochrechnungen

Wie

» ES S|

oei Marktforschungen oder Panels

nd Beziehungen/Verhaltnisse

zwischen allen Objekten messbar
» In Uber 100 Landern verfugbar,
davon in 40 auf PLZ-Ebene




Das System funktioniert
objektbasiert.

COACHELLA

FESTIVAL NACHHALTIGKEIT DIE MANNSCHAFT

» Aktuell sind uber > 300.000 Objekte
verfugbar — diese werden monatlich
aktualisiert und erganzt

ADIDAS BE&HAVE NETFLIX

» Objekt-Beispiele: Marken, Themen,
Vereine, Personen, Influencer,
Bands u.v.m.
HEIDI KLUM 2l IS TivAdel2e ITALIAN FOOD » Wir konnen durch die Kombination

FUND

von Objekten individuelle Personas
konfigurieren




Audience Profile _ﬁ Competition
>~ Wir erstellen vergleichende Analysen fur Ihre

Marken - wir untersuchen Marktbegleiter ebenso

wie bewahrte Verfahren/Marken aul3erhalb Ihrer
Branche.

> Wir analysieren psychografische und personliche
Merkmale von Zielgruppen (Interessenten &
Personas) zur Optimierung von
Kommunikationsstrategien.

Market Potential / Readiness Locations Intelligence

> Wir analysieren grenzubergreifend, um die

. | . > Wir finden fur Sie den besten Ort fur die Eroffnung
Potenziale fur V\(gchstum un"d Marktchangen mit eines neuen Geschafts, fur 18/1tel-Plakate, lokale
Daten zu unt?rfuttern, die far u'per 100 Lander Online-Kampagnen und die optimalen Partner-
weltweit verfugbar sind. In 40 Landern ist eine Marken in definierten Raumen (Regionen, Stadte,
Analyse bis auf Postleitzahl-Ebene maoglich.

Postleitzahlen).

Media planning ——J

- Wir kénnen sehen, welche Medienkanile/ > Wir unterstutzen Sie bei der Auswahl von
Influencer/Videospiele Ihre Zielgruppen nutzen und wirkungsvollen und authent.ische Spons.oring-
mit welchen Inhalten sie sich wahrscheinlich Partnerschaften/Assets sowie Co-Branding-
beschaftigen werden. Moglichkeiten, die Ihre Zielgruppen erreichen.

Sponsorships
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TheOther
TO -

130k

» Wir konnen mit jeder

30.7% anderen beliebigen Marke vergleichen

und neben den demographischen
Daten auch ...




TheOther

01 Sustaimability
24 Mindfulness 02 LGBT+

23 Urbanity 03 Feminlsm

22 Travelling M Healthy lifestyla

0S Familly

0 Quality 06 Creat vity

» ... die Unterschiede im Emotional Map

darstellen und interpretieren.

no

08 Humor

ioliserd

10 Indulgence

11 Risks
1< Social Madia 12 Doing sports

13 Early Adopter

FILTER DIMENSIONS
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TheOther
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» AulSerdem sehen wir hier senr

deutliche Unterschiede bei den
INnteressen.

die Interessenten von
ener Themen aus dem
Gesundheitssektor zugeneigt, lieben
sl die Interessenten von TheOther
 anvEsoy JmBEAM % \ Spirituosen und Menschen.

IRISH WHISKEY

JOHNNIE WALKER

innovat ontD .
Wealth=s

& dH
JAMIE DCRNAN JAMEECN /RIEH WHIB JIN BEAM BRANDY

AFFINITY RANKING CATECORIES OBJECTS




TheOther
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» Ein ahnliches Bild zeigt sich auch bei
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Vintaga Bodks

Sadminton

Anime 2and manca Faadom

City building game

Tower referse

TYPE
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Onlv Minceets v

AVERAGE ACLE
244 474

FEMALE SHARE
0.0% 93.1%

COUNTRY SH...
03h G1.0%

Anti-aging crsam

Cholestercl
Superfood

Alternatmne med cine
Fasting

Plant milk

Natural skincare pecicine

Animal rights
Germancuisine

French cuisine
Motilepeyment
~mnticaon
Ereakfast - " o
° e ® Christmas market
Art exhibition - Gencer-reutrel languagz

* Dirndl ®

*Online casine

a
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® ® Streaming media
) ‘Helloween ccetume
Fanzasy mcvies .
. Carts

«®
v Alrbag
Cricket SR )
Customer review Augmzntec reality
=armirg Simulator
Sim raring

« Pnlitiral satire

1,40« 1,0U0x

Audience 2 Affinity

1 20X P

0.34x

AFFINITY 1
3.40x

Craft Ecer

0.

AFFINITY 2

A2x

3,38x

TOTAL
130 230.000

Temporary tattco

» INsgesamt zeigt die Portfolio-Ansicht,
das die Interessenten von
erheblich mehr verschiedene
Interessen haben, als die Fans von
TheOther. Hier muss genauer
hingeschaut werden.




TIMEFRAME AUDIENCES AUDIENCES

» Da beim Share of Search
mangels echtem Wettbewerb ;-) nicht
auftauchen wurde, nutzen wir als
Beispiel den Bereich AfG.

» Mit Hilfe dieser Ansicht konnen wir,
nepben der Starke der Marke auch die
Saisonalitat im Vergleich zu ihren
Wettbewerbern analysieren. Und so

el .5, die richtigen Zeiten fur
B VaRnahmen (zyklisch/antizyklisch)
el Cefinieren.
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PORTFOLIO VIEW

AFFINITY

PORTFOLIO VIEW
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» Welche Rightsholder passen zu
unserer Marke ?

» Die hochste Affinitat haben unsere
Interessenten fur die Messen Mary
Jane Berlin und die Venus Berlin -
jeweils bei sehr kleinen Reichweiten.

» Die besten Reichweiten bei
Uberdurchschnittlichen Affinitaten
iegen bei Borussia Dortmund, den
Olympischen Spielen und der UEFA
EUro.

Bunaedija

-10K  CK 10K 20K I 4 O0K 60< 70K

90K 10CK 110K +20K 120K 140K 150K 160K
AUDIENCE SIZE

17CK

180K

220K 240K 200K




BORUSSIA DORTMUND SPCRTS | "EAM | SOCCER

* 4130.000 ple a
. 5 1,6x 45%
je In Germany.

OBJECT'S FACTS
« 16.000.000
«13,8%

nc Borussia Dortmund.

Jntergruppen erreic
Marke Ing

nen Wir 1

Basketball und E-Spo
—ulSball hat eine durc

Die hochsten Affinitaten uber alle

‘Ur unsere

Bereich

Viessen

und Volksfeste (jeweils +40%).
Die niedrigsten Affinitaten liegen bei

1S (jeweils -20%).
Nnschnittliche

AfTinitat, bietet aber die meisten
Optionen mit den hochsten

Reichweiten.




» I Gesamtuberblick aller moglichen
2357/ Rechtehalter zeigen sich schnell
die besten Optionen.

BLACK
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L i f )y [nteressant ist, dass hier auch Vereine

...... DAYy

G ZU sehen sind, die aus dem mittleren
RUCK = RING ~ JF3 95 2 Joougl

© Bug e < Osten und Nordafrika stammen. Das

\ TR Y. i seigt uns, dass wir mit

Tensichtlich auch viele Menschen mit
igrationshintergrunden erreichen,

_ EXVRESS || o= - ie sich auch hier von Deutschland

S e Y Bl O | VA7 aus fur die Vereine ihrer Heimat

AFFINITY FEMALE SHARE COUNTRY SHARE CATEGORIES SUB TYPE OBJECTS
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TOP 10 BY AFFINITY

» Um den jeweils passenden Verein tur
zu finden, konnen wir Uber
eine Benchmark-Analyse in allen
T wichtigen Ligen den perfekt
passenden Partner finden.

» Neben 1., 2. und 3. Bundesliga konnen
wir diese Analyse auch tur alle TR2-
Sportarten (u.a. Basketball, Handball,

Bayer 04 Leverkusen . .
" .‘ Fishockey) erstellen.
Vil Bochum .

SV Werder Bramen 1. FC Kéln

e w"""""”—'.. 1. FSV Mainz 05

. SC Frelburg gp Lelpzlg

® FC Augsburg

Borussia Menchengladbach

*0.000 20.C00 30.000 40000 50000  6C.0C 70.00C 80.000 90 000 10000  120.000 30.000 ‘40000  150.000  1€0.000 “70.000
Total (Overlap)




Haben wir dein Interesse geweckt?
Dann lerne uns jetzt personlich kennen:




Uber Sein und Haben




Wir sind Sein & Haben

» Wir leben in unruhigen Zeiten. Wir versuchen mit
der Arbeit fur unsere Kunden Verlasslichkeit,
Stabilitat und Orientierung zu bieten.

» Wir glauben an Vertrauen, Ehrlichkeit und
Zusammenarbeit und arbeiten immer just-in-time.

» Wir sind agil und unkompliziert in der
Zusammenarbeit.




. 1 e h i -'. ‘-..F
Wb , L
.B'I: r

.l ! § Y
| ”“f“il.” e 'ng!y"rg 1

L
]

Agentur fur Marken-Kommunikation
& digitale Losungen.

Vom Research bis zur Solution - fur unsere Kunden
entwickeln wir kreative Marken- & Kommunikations-

Konzepte und kombinieren sie mit modernsten
digitalen Losungen.




Aktuelle Kunden

-

Alpha Industrial

LANXESS

Aromas of
México
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GRILL %w SHOP
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mineralbrunnen

KLIER HAIR GROUP
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570.000 ' 18,5% 32,0y

EMQTIONAL MAP

Zielgruppen-Analyse & Brand-
Fit-Research

> Audience Intelligence
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Strategie-Entwicklung

> Marken-Workshop (Konzept,
Entwicklung & Durchfuhrung)
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Werbung & Kommunikation
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» Klassische Kommunikation

Y / ' (Entwicklung, Shooting,

FireStbcx Holz-Energie GmbH

| | Y £ Produktion & Umsetzung von

WA b s -y

e Anzeigen, OOH, Radio, TV)




ENERGIZING CHEMISTRY

Let's Find the pa-fact solistion for you.

Der Brandnese Cally
kogue 5T

Werbung & Kommunikation

> Online Kommunikation
(Websites, Shops, Kampagnen,
Content, SEA)
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Vielen Dank fur deine
Aufmerksamkeit!

Sein und Haben Werbeagentur GmbH

Schanzenstr. 31
51063 Koln

WWW.Sein-und-haben.de

Gordon Kunst, Geschaftstfuhrer
kunst@sein-und-haben.de

Phone: +49 221 94 3013 11
Fax:  +49221943613 13



http://www.sein-und-haben.de

